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La storia dell’Aibi
in un concorso ad hoc

Immagini e video di giovani per far conosce-
re tramite strumenti di comunicazione a loro
familiari, i social network, 'abbandono mino-
rile & cosa fal'Associazione Amici dei bambi-
ni. E questa «Un'idea per Ai.Bi» che I'asso-
ciazione e 'accademia di comunicazione di
Milano lanciano agli studenti dell’'ultimo anno
delle scuole supericri ditutta ltalia. In palic per
il vincitare ¢'é la possibilith di frequentare gra-
tuitaments, a scelta, a partire da ottobre un cor-
so post-diploma di pubblicitd in Art Direc-
tion/Graphic Design, triennale, o in Copywri-
ting, biennale, presso 'Accademia
Liniziativa presentata nei giorni @ ora sui siti
di Ai.Bi. e delPaccademia: sono disponibili le
infarmazioni necessarie per presentarei lavo-
ri entro il 15 maggio.
La migliors proposta tra immagini per Face-
book ads e Spotify 0 video per Facebook, In-
stangram, Twitter, Spotify sara scelta dalla giu-
ria per realizzare una campagna di comuni-
cazione di Ai.Bi. sui social netwerk che fa-
cendo leva sulla forza di un‘immagine e I'im-
patto di un video sensibilizzi sul’'emergenza
dell’abbandono dei bambini.
Per l'assaciazione l'iniziativa rappresenta
un‘oppartunitd per avere nuovi spunti per la
propria attivita cerca di garantire «il diritto di
essere figlio» ai bambini in diversi paesi del
mondo.
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